Giiltige Bestimmungen der Grundsatzvereinbarung unter Beriicksichtigung der Beratung des
Sekretariats der Wettbewerbskommission vom 25. November 2025

Grundsatzvereinbarung

zwischen
der Schweizerischen Radio- und Fernsehgesellschaft (nachfolgend SRG SSR)
und

den Verlegerverbianden SCHWEIZER MEDIEN, MEDIAS SUISSES und STAMPA SVIZZERA

tiber die Riicksichthahme der SRG SSR auf andere Schweizer Medien und die Stirkung des
Schweizer Mediensystems

Praambel

Das direktdemokratische System der Schweiz ist auf eine umfassende journalistische Versorgung
auf kommunaler, kantonaler und nationaler Ebene angewiesen. Die privaten Medien und die SRG
SSR stellen die demokratierelevanten Informationen fur die Schweizer Bevolkerung bereit.

Durch die Digitalisierung und die Konvergenz der klassischen Mediengattungen wird die Marktord-
nung auch in der Schweiz neu gestaltet.

Die privaten Medienanbieter miissen investieren, um Bezahl- und Reichweitenmodelle fir ihre digi-
talen Angebote weiter zu etablieren und die Finanzierung des Journalismus tUber Einnahmen aus
dem Werbe- und dem Nutzermarkt nachhaltig sicherzustellen.

Der Leistungsauftrag der SRG SSR ist in der Radio- und Fernsehgesetzgebung (RTVG, RTVV)
und in der Konzession vorgegeben. Die SRG SSR finanziert ihr Angebot Gberwiegend aus Gebuh-
reneinnahmen. Die SRG SSR muss die Gebihrenakzeptanz erhalten. Das Onlineangebot der SRG
SSR ist daflr von existentieller Bedeutung. Nur so kann sie ihren Service Public Auftrag auch in
Zukunft wahrnehmen.

Die Mittel der SRG SSR sollen mit Ricksicht auf die privaten Angebote eingesetzt werden. Die
nachfolgenden Massnahmen sollen die Unterscheidbarkeit der Angebote starken. Die SRG SSR
und die privaten Medienanbieter streben gemeinsam eine Starkung des Schweizer Mediensystems
und des fairen Wettbewerbs im Medienmarkt an. Die privat und die &ffentlich finanzierten Angebote
sollen gemeinsam eine optimale Versorgung der Bevdlkerung sicherstellen. So wird der Medien-
platz Schweiz insgesamt gestarkt und ein wichtiger Beitrag zum Erhalt der Medienvielfalt geleistet.

In diesem Sinne werden die nachfolgenden Grundséatze vereinbart.

1. Die SRG SSR fokussiert sich im Bereich Online auf audio- und audiovisuelle Inhalte

Die raison d’étre und das Kerngeschéaft der SRG SSR sind Radio und Fernsehen, insbesondere
erbringt sie auch Leistungen im Ubrigen publizistischen Angebot, namentlich mit einem Online-An-
gebot. Den Schwerpunkt im Online-Angebot bilden audio- und audiovisuelle Inhalte.

Die SRG SSR lIasst auf eigene Kosten die Reichweiten ihrer Online-Angebote von einer unabhan-
gigen, wissenschaftlich abgesicherten und von der SWA anerkannten Onlineforschung messen und
weist die gangigen Werte (Visits, IDs, Nutzungsdauer etc.) mindestens monatlich und fur jeden
Brand / Vektor einzeln aus. Die Vertragsparteien verfolgen mittelfristig die Absicht, die Onlinefor-
schung gemeinsam durchzufiihren.

Die SRG SSR fokussiert sich im Online-Angebot auf audio- und audiovisuelle Inhalte und legt ent-
sprechend den Schwerpunkt in den Investitionen in diesen Bereich. Die SRG betreibt dafiir eine
oder mehrere Streaming-Plattformen, um die Angebote aus den unterschiedlichen Sprachregionen
zu verbinden.



3. Die SRG SSR wird ab 2026 in den Textbeitragen im Bereich Nachrichten, soweit sinnvoll und
redaktionell begriindet, auf analoge Online-Textbeitrage in den Schweizer Medien hinweisen
und darauf verlinken.'® Das entsprechende Konzept wird durch die SRG SSR erstellt und mit
dem VSM abgestimmt.




Kanal/Brand-pro-Programmbkategorie >-und-pro-Sprache. ** Temporare Kanadle mit einem Bezug-zu-
einem-Ereignis-sind-zusatzlich-zulassig: Firdie-Auffindbarkeit-in-Suchmaschinen{z.B-Google)-und
die-Anzeige-von-Links kénnenlnhalte-indexiert-werden-

Die SRG SSR verzichtet im bestehenden Masse weiterhin auf Werbung im Online-Angebot.

sehad+gew Die SRG SSR unterstutzt zudem d|e Med|enverbande bei poI|t|schen Vorstossen und
der Gesetzgebung zur Regulierung von KI-Anwendungen.

3. Die SRG SSR engagiert sich in der Login Allianz

Die SRG SSR und die privaten Medien engagieren sich im Rahmen der bereits bestehenden Login
Allianz dafiir, dass der internationale Standard der Nutzerregistrierung auch auf digitalen Plattfor-
men in der Schweiz etabliert werden kann. Die SRG SSR und die privaten Medien unterstitzen die
Bestrebungen bzgl. einer Login-Pflicht im Online-Angebot der SRG SSR. Soweit es einer Anpas-
sung der gesetzlichen Rahmenbedingungen bedarf, setzen sich SRG SSR und die privaten Me-
dien dafir ein.

4. Sportiibertragungen

Das Angebot an Livesport der SRG SSR unterscheidet sich in seiner Gesamtheit substanziell von

demjenlgen kommerzieller Anb|eter—D49—SRG—SSR49kusaeFLaHLubeFWag&ngen—d+e4mmandeFen—

dH#mss&pnvater—N:rmeter— Sre D|e SRG SSRist bestrebt belm Rechteerwerb Kooperatlonen mlt
anderen schweizerischen Veranstaltern einzugehen.

Die SRG SSR und die anderen schweizerischen Veranstalter verpflichten sich dafir, Kooperationen
(Bietergemeinschaften beim Rechteerwerb, Arbeitsgemeinschaften bei der Produktion bzw. bei der
Ausstrahlung und Verwertung) zu priifen. Sie beurteilen im Einzelfall, ob und wie die kartellrechtli-
chen Rahmenbedingungen eingehalten werden kdnnen.

5. Kooperationen

Die SRG SSR bekennt sich zu den bestehenden Kooperationen mit Schweizer Medienhausern.
Erganzend dazu verpflichtet sie sich flr folgende Leistungen zugunsten der Schweizer Medien.

5.1 Kampagne fiir Login-Allianz
Die SRG SSR stellt der Login-Allianz fur die Bewerbung des Logins einmalig ein unentgeltliches

TV-Werbekontingent in der Hohe von CHF 500’000 zur Verfiigung. Die SRG SSR wird als Mitglied
der Login-Allianz beim TV-Werbespot auch selber sichtbar sein.




5.2 Replay Ad

Die SRG SSR wird der «Branchenvereinbarung betreffend alternative Werbeformen im Replay TV
gemass GT 12» (BV) auf Basis des im Herbst 2024 erzielten Verhandlungsergebnisses, das heisst
insbesondere mit der Mdglichkeit von max. 30 Sekunden Re- play-Start-Ad und dem neu verhan-
delten Modell firr die Abgeltung der Weiterverbreiter, vorbehaltlich der entsprechenden Finalisie-
rung und Unterzeichnung der Vertrage durch alle Parteien, beitreten und sich einer allfalligen
gleichzeitigen oder nachtraglichen Erhéhung der Vorhaltedauer von 7 auf 14 Tagen im GT 12 nicht
widersetzen. Die Einigung betreffend Einnahmen GT 12 Uber die entsprechenden Verteilschlissel
und Betrdge muss bis Ende Juni 2025 innerhalb der IRF getroffen werden. Die vorliegende Ziffer
steht unter dem Vorbehalt, dass die Vereinbarung zu Replay mit allen involvierten Marktteilneh-
mern zu Stande kommt.

5.3 Rohmaterial (Art. 31 SRG Konzession)

Die SRG SSR wird taglich Rohmaterial (ohne integrierte SRG-Logos oder SRG- Branding) zur Um-
setzung von Art. 31 der SRG-Konzession moglichst uneingeschrankt, mindestens aber zu drei
Themen zur Verfligung stellen.2** Die Verleger kdnnen dieses Rohmaterial frei bearbeiten, mit ei-
nem eigenen Branding versehen, auf eigenen Online-Angeboten und auf eigenen Social Media-
Kanalen verbreiten und mit Werbung versehen. Die effektive Nutzung dieses Angebots wird regel-
massig analysiert und das Angebot wird entsprechend optimiert.

5.4 Online- und Social Media-Marketing

Die SRG SSR wird ab August 2025 60% der Marketingausgaben flr das Online- resp. Social Me-
dia-Angebot bei Schweizer Medienhauser buchen. Die SRG SSR wird ab August 2025 die anderen
40% der Marketingausgaben fiir das Online-Angebot resp. fur Social Media-Angebote Uber eine
Agentur der Verleger (z.B. Goldbach, Audienzz, Admeira) buchen.

5.5 Streaming-Lizenzen

Die SRG SSR stellt Streaming-Plattformen, die von Schweizer Medienhauser beherrscht und be-

trieben werden, Sendungen aus dem Arch|v zur Verfugung &e—Abgeltung—deH:uzenzreehte—basreﬁ-

5.6 Streaming-Technologie

Die SRG SSRist bereit, ihre Streaming-Technologie mit den Verlegern zu teilen..weobei-die-\erle-
o Z | . '

5.7 Streaming Plattform SRG SSR (Arbeitstitel «PlayNext»)

Die SRG SSR bietet den Verlegern an, bei Bedarf ihre Videos auf der neuen Streaming- Plattform
SRG SSR zuganglich zu machen, um die Nutzung innerhalb der Schweiz zu starken.

Die SRG.SSR it_dem VSM_als Mitglied bei .

6. Unterstiitzung der SRG SSR durch die Verlegerverbénde

Auf der vorliegenden Basis eines gestarkten Mediensystems unterstitzen die Verlegerverbande
offentlich die GebUlhrenfinanzierung der SRG SSR (inklusive der Haushalts- und Unternehmensab-
gabe und ihrer Hohe gemass RTVV-Revision 2024), damit sie ihre Aufgaben erfullen und damit zu
einer reichen Schweizer Medienlandschaft beitragen kann. Dies betrifft insbesondere:

2% Ausgangslage: Die SRG unterliegt keiner Verpflichtung, eine Mindestanzahl an Rohmaterial zur Verfligung zu stellen.



e Am Swiss Media Forum 2025 oder spatestens Ende Mai 2025 wird Giber den Abschluss der
Vereinbarung eine gemeinsame Kommunikation verbreitet — idealerweise gibt es einen ge-
meinsamen Slot im Programm fiir ein gemeinsames Bekenntnis zum Medienplatz Schweiz
mit dem Prasidenten VSM und der Generaldirektorin SRG SSR.

e Die Verlegerverbande werden sich bis Sommer 2025 gegen eine Annahme der Halbierungs-
initiative aussprechen. Die Verbande verpflichten sich, sich zu engagieren, damit ihre Ver-
bandsmitglieder ebenfalls eine ablehnende Haltung einnehmen.

Die redaktionelle Unabhangigkeit aller Parteien ist jederzeit gewahrleistet und nicht Teil dieser Ver-
einbarung.

7. Runder Tisch

Die Einhaltung der vorliegenden Vereinbarung wird zweimal jahrlich gemeinsam beurteilt und peri-
odisch Uberprift. Zu diesem Zweck gibt es einen runden Tisch mit gleich vielen Vertreterinnen und
Vertreter von SRG SSR und Verlegerverbanden; sie beurteilen halbjahrlich die Einhaltung dieser
Vereinbarung.

Die Parteien initiieren regelmassig die Weiterentwicklung der vorliegenden Vereinbarung zur Stéar-
kung des Schweizer Medienplatzes mit dem Ziel, die Bevolkerung mit einem verlasslichen, vielfalti-
gen und umfassenden Medienangebot zu versorgen.

8. Vertragsdauer

Diese Vereinbarung tritt geméss Ziff. 10 nachstehend in Kraft und gilt bis zum 31.12.2028. Die Ver-
einbarung verlangert sich automatisch im gleichen Umfang wie eine allfallige Verlangerung der be-
stehenden SRG-Konzession durch den Bundesrat. Die Parteien streben friihzeitig eine neue Ver-
einbarung an.

9. Ubrige Bestimmungen
9.1 Die Parteien stellen die Vereinbarung den Behérden und der Offentlichkeit zur Verfligung.
9.2 Anderungen und Erganzungen dieser Vereinbarung kénnen nur schriftlich erfolgen.

9.3 Ergeben sich aus oder im Zusammenhang mit dieser Vereinbarung Unklarheiten, Differenzen
oder Streitigkeiten, sind die Parteien verpflichtet, zun&chst einen internen Schlichtungsver-
such zu unternehmen. Hierzu treten die Prasidenten der Medienverbande und die Generaldi-
rektorin SRG SSR in Dialog und versuchen, eine einvernehmliche Lésung zu erzielen. Sollte
innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der internen Schlichtung keine Einigung erzielt werden,
sind die Parteien berechtigt, ihnre Anspriiche vor den zustandigen staatlichen Gerichten gel-
tend zu machen.

9.4 Die vorliegende Vereinbarung untersteht schweizerischem Recht. Ausschliesslicher Ge-
richtstand fur sdmtliche Streitigkeiten ist die Stadt Bern.

9.5 Sollten einzelne Bestimmungen dieser Vereinbarung unwirksam, nichtig oder undurchfiihrbar
sein, bleibt die Wirksamkeit der Ubrigen Bestimmungen dieser Vereinbarung davon unbe-
ruhrt. Fallen dadurch substanzielle Vertragsleistungen weg, kann der Vertrag von beiden
Parteien gekindigt werden.

10. Beratungsanfrage an das Sekretariat der Weko
Die Parteien werden diese Vereinbarung nach Unterzeichnung im Rahmen einer Beratungsanfrage

dem Sekretariat der Wettbewerbskommission vorlegen und sie tritt nur insoweit in Kraft, als sie
vom Sekretariat der Wettbewerbskommission als kartellrechtskonform beurteilt worden ist.



Anhang: Stand Kooperationen der SRG fiir den Medienplatz Schweiz (Stand 2024)
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